Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

Prezentacja gtdwnych celdw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscis.

Plan komunikacji Pogdrzanskiego Stowarzyszenia Dunajec-Biata opracowany zostat z wykorzystaniem uwag i propozycji zgtaszanych przez przedstawicieli spotecznosci
lokalnej podczas konsultacji spotecznych przeprowadzonych w ramach budowania LSR, a takze na bazie dos$wiadczen i wynikdw ewaluacji dwéch wczesdniejszych LGD
(Pogdrzanskie Stowarzyszenie Rozwoju oraz LGD Dunajec-Biata — na podwalinach ktérych powstat nowy podmiot) dokonanych po okresie realizacji poprzednich LSR.
Dzieki szerokiej partycypacji spotecznosci lokalnej mozliwe byto zdefiniowanie dotychczasowych problemdéw komunikacyjnych oraz zaprojektowanie komunikacji w taki
sposdb, by zagwarantowac dwustronnos¢ przekazu oraz umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnej od mieszkancéw (partycypacja i partnerski dialog jako nadrzedne
zasady planu komunikaciji)

Celem gtéwnym Planu Komunikacji jest szerokie dotarcie do mieszkancéw i interesariuszy z informacjami o Lokalnej Strategii Rozwoju i realizowanych dziataniach w jej
ramach, przy zastosowaniu metod i narzedzi dostosowanych do zréznicowanych grup docelowych.

Celami szczeg6towymi sg:

e Zauwazenie i zainteresowanie na temat LSR ws$rdd spotecznosci lokalnej
Zwiekszenie swiadomosci spotecznej i wzbudzenie zainteresowania na temat LSR oraz jej celéw (zapewnienie widocznosci) . Poinformowanie potencjalnych
whioskodawcéw o LSR (gtéwnych celach, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji)

e Zrozumienie LSR wsrdd spotecznosci lokalnej
Przekazywanie praktycznych komunikatéw, dotyczacych zasad i kryteridow udzielania wsparcia z budzetu LSR, co przetozy¢ powinno sie na zwiekszenie
zaangazowania spotecznosci lokalnej w realizacje dokumentu, przy jednoczesnym podniesieniu jakosci zgtaszanych wnioskéw konkursowych. Wspieranie
beneficjentéw LSR w realizacji projektow.

e Zaufanie
Zapewnianie szerokiej akceptacji spotecznej dla dziatan rozwojowych i kierunkdéw rozwojowych realizowanych przy pomocy LSR.
Informowanie mieszkarncow o stanie realizacji LSR, w tym o stopniu osiggania celéw i wskaznikéw.

e Zaangazowanie
Budowanie gotowosci do podjecia dziatan aktywizujgcych spotecznosc i wyrazanie opinii nt. realizacji LSR. Aktywizacja mieszkarncow obszaru LGD, zwiekszenie
zaangazowania mieszkanicow w dziatalnosé LGD.
Uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy $wiadczonej przez LGD pod katem koniecznosci przeprowadzenia ewentualnych korekt w tym zakresie.

Planowane dziatania majg wzbudzi¢ zainteresowanie oraz zacheci¢ potencjalnych beneficjentéw do aplikowania o srodki, zwiekszajac liczbe zrealizowanych dziatan i
inwestycji, a przez to wzmocni¢ konkurencyjnosc i atrakcyjnos¢ obszaru objetego LSR.

Zaproponowany plan komunikacji ma za zadanie zlikwidowa¢ dotychczasowe niedostatki komunikacyjne, a takze zagwarantowa¢ dwustronnosc¢ przekazu oraz
umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnej od mieszkancow.
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Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacjg LSR, niskim poparciu
spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Opis dziatan komunikacyjnych

Szerokie upowszechnienie informacji o LSR i standardy dziatan partycypacyjnych bedg miaty zastosowanie na etapie wdrazania LSR. Wiaczenie lokalnych spotecznosci w
dziatania wdrozeniowe to warunek konieczny do osiggniecia gtdwnych celéw LSR. Mieszkaricy muszg miec poczucie, ze zmiany w ich otoczeniu ksztattowane s3 z myslg
o nich i przy ich udziale.

Dziatania komunikacyjne beda prowadzone przez caty okres realizacji LSR:
e Kampania informacyjna nt. gtdwnych zatozen LSR
e Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD
e Informowanie na temat warunkdw i sposobow realizacji i rozliczania projektow
e Informowanie na temat mozliwosci wigczenia sie do realizowanych projektow oraz potencjalnych korzysci
e Informowanie na temat mozliwos$ci samozatrudnienia, bgdz objecia dziataniem kwalifikacyjnym w ramach realizowanych projektow
e Prezentacja projektéw realizowanych i zrealizowanych
e Przeprowadzenie akcji i wydarzen aktywizujacych (dziatania animacyjne)
e  Warsztaty sektorowe

Dziatania komunikacyjne podejmowane w przypadku problemoéw z realizacja LSR:

e Kampania informacyjna dotyczgca koniecznosci aktualizacji Strategii
e Konsultacje spoteczne dotyczace aktualizacji LSR (m.in. mozliwosc¢ zgtaszania pomystéw na projekty)

Aby utrzymac zainteresowanie szerokiego grona mieszkancow, a takze zaangazowac grupy mato aktywne, ktére — z réznych przyczyn (brak wiedzy o LSR, brak
doswiadczen takich dziatan, brak zaufania i nieche¢ do podejmowania dziatan wspdlnych) — nie chcg sie angazowac - wykorzystane zostang zatozenia metody animacji.

Grupy docelowe, do ktérych skierowany jest plan komunikacji, to przede wszystkim grupy kluczowe z punktu widzenia realizacji LSR, czyli:
e osoby fizyczne zamieszkate na obszarze LSR (w tym takze dzieci, mtodziez, liderzy lokalni, rolnicy),
e osoby fizyczne, ktére nie sg zamieszkate na obszarze LSR (turysci/przyjezdni),
e osoby fizyczne, zamierzajgce prowadzié¢ lub prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza,
e osoby prawne, jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, ktérym ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng oraz grupy nieformalne, (organizacje
pozarzgdowe i ich cztonkowie, OSP, kota gospodyn wiejskich, zespoty regionalne, twdrcy ludowi, grupy zamierzajgce realizowac projekty na rzecz mieszkarncéw
obszaru LGD),
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e jednostki samorzadu terytorialnego,

e pracownicy i cztonkowie LGD Pogdrzanskie Stowarzyszenie Dunajec-Biata

e oraz przedstawiciele osdb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z., ludzie mtodzi
do 25r.z.

Dziatania skierowane sg takze do wszystkich mieszkaricdw — ukierunkowane zostaty bowiem tak, aby zapewniaty podnoszenie aktywnosci oraz poziomu wiedzy na temat
mozliwosci realizacji operacji w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju.

Srodki przekazu

e  Punkt konsultacyjny (biura LGD) (doradztwo indywidualne w biurze LGD) - ktéry w jednym miejscu i w krétkim czasie umozliwi uzyskanie petnej informacji o
realizowanych projektach, konkursach, mozliwosciach pozyskania partnera; ankiety po doradztwie indywidualnym
e wykorzystanie strony internetowe] i medidow spotecznosciowych LGD oraz stron internetowych gmin do public relations LSR;
o informacje na oficjalnej stronie internetowej LGD
o informacje na oficjalnych stronach internetowych gmin obszaru LGD
o ogtoszenia na portalach spotecznosciowych (przede wszystkim Facebook)
o nabdr fiszek z pomystami poprzez formularz na stronie www LGD
o promocja skutecznych dziatan na oficjalnej stronie internetowej LGD oraz na stronach gmin tworzgcych obszar LGD

e spotkania/warsztaty konsultacyjne z mieszkaricami w kazdej z gmin obszaru LGD

e dziatania/warsztaty animacyjne/aktywizujgce pozwalajgce na wieksze angazowanie mieszkaricow, a takze bedgce przestrzenig do inicjowania nowych
aktywnosci;

e media lokalne/regionalne

e warsztaty sektorowe

e elektroniczna gazetka informacyjna

Wszystkie informacje beda dostosowane do osdb ze specjalnymi potrzebami uwzgledniajac wszelkie standardy dostepnosci.

Opis zaktadanych wskaznikow realizacji dziatarn komunikacyjnych oraz efektéw dziatarn komunikacyjnych.
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e Dziatanie komunikacyjne:

Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatozen LSR
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba zamieszczonych artykutdw na stronach internetowych (LGD oraz 9 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych
e liczba zorganizowanych spotkan/warsztatéw konsultacyjnych ( badanie ankietowe po spotkaniu)

o liczba przygotowanych elektronicznych gazetek informacyjnych

liczba zamieszczonych materiatéw informacyjnych w mediach lokalnych/regionalnych

Planowane efekty:
e liczba oséb do ktérych dotarta informacja o LSR w tym takze przedstawiciele osdb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich
opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.
e podniesienie poziomu wiedzy mieszkancéw o gtéwnych zatozeniach LSR (wyniki ankiet po spotkaniach).

e Dziatanie komunikacyjne:

Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD

Pomiar poprzez wskazniki:

liczba zamieszczonych artykutdw na stronach internetowych (LGD oraz 9 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych
liczba zorganizowanych spotkan/warsztatéw konsultacyjnych ( badanie ankietowe po spotkaniu)

liczba przygotowanych elektronicznych gazetek informacyjnych

liczba zamieszczonych materiatéw informacyjnych w mediach lokalnych/regionalnych

Planowane efekty:
o liczba oséb do ktérych dotarta informacja o LSR w tym takze przedstawiciele osdb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich
opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.
e podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych beneficjentéw (wyniki ankiet po spotkaniach)
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e Dziatanie komunikacyjne:

Informowanie na temat warunkdéw i sposobow realizacji i rozliczania projektéw
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba 0sdb przyjetych w punkcie konsultacyjnym w Biurze LGD w tym takze przedstawiciele osdéb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z
niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.
o liczba zorganizowanych spotkan szkoleniowych i doradczych

Planowane efekty:
e podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych beneficjentéw (wyniki ankiet po spotkaniach szkoleniowych i doradczych)

e Dziatanie komunikacyjne:

Informacja na temat mozliwosci wtgczenia sie do realizowanych projektdw oraz potencjalnych korzysci
Informacja na temat mozliwosci samozatrudnienia, bgdz objecia dziataniem kwalifikacyjnym w ramach realizowanych projektéw
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba zamieszczonych artykutdow na stronach internetowych (LGD oraz 9 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych
e liczba zorganizowanych spotkan/warsztatéw konsultacyjnych (badanie ankietowe po spotkaniu)

Planowane efekty:
e podniesienie poziomu wiedzy o propozycjach zawartych w LSR w tym takze przedstawiciele oséb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z
niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.
e zwiekszenie liczby projektow realizowanych w ramach otwierania/rozwijania przedsiebiorczosci (tym samym zwiekszenie wskaznika zatrudnienia)

e Dziatanie komunikacyjne:

Prezentacja projektow (zrealizowanych oraz bedacych w trakcie realizacji)
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba zamieszczonych artykutdow na stronach internetowych (LGD oraz 9 gmin z obszaru LGD) lub w mediach spotecznosciowych
e liczba zorganizowanych spotkan/warsztatéw konsultacyjnych
o liczba przygotowanych elektronicznych gazetek informacyjnych
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Planowane efekty:
e liczba 0séb do ktérych dotarta informacja z przyktadami zrealizowanych projektow
e podniesienie poziomu wiedzy mieszkaricow o efektach realizacji LSR

e Dziatanie komunikacyjne:

Badanie opinii i satysfakcji beneficjentéow
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba zebranych ankiet (po doradztwie)

Planowane efekty:
e pozyskanie informacji o koniecznych zmianach w procesie Swiadczenia pomocy przez LGD

e Dziatanie komunikacyjne:

Przeprowadzone akcje i wydarzenia animacyjne/aktywizujgce
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba przeprowadzonych akcji i wydarzen aktywizujacych
e liczba informacji zamieszczonych na stronie internetowej LGD lub w mediach spotecznosciowych

Planowane efekty:
e liczba 0sdb uczestniczacych w akcjach i wydarzeniach aktywizujgcych w tym takze przedstawiciele osdb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z
niepetnosprawnoscig i ich opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.
e Dziatanie komunikacyjne:

Warsztaty sektorowe
Pomiar poprzez wskazniki:

e liczba przeprowadzonych warsztatow
e liczba informacji zamieszczonych w mediach spotecznosciowych
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Planowane efekty:
e liczba 0sdb uczestniczgcych w warsztatach w tym takze przedstawiciele oséb: z grup w niekorzystnej sytuacji (tj. kobiety, osoby z niepetnosprawnoscig i ich
opiekunowie), seniorzy powyzej 60 r.z. , ludzie mtodzi do 25 r.z.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji).

Plan komunikacji przewiduje cykliczne badania przynoszonych efektdw oraz racjonalnosci budzetowej. Zdecydowana czes$¢ przewidywanych dziatan zaktada ponadto
aktywny udziat mieszkarncdw lub przynajmniej otrzymanie informacji zwrotnej. Regularnie prowadzona ocena przedstawiana bedzie w formie publikacji zestawien
(rocznych) na oficjalnej stronie LGD. W razie stwierdzenia niskiej efektywnosci dziatarh komunikacyjnych (w tym zastosowanych srodkéw przekazu) zastosowany zostanie
plan naprawczy, polegajacy na modyfikacji dotychczasowych praktyk komunikacyjnych lub zastgpieniu ich nowymi, ktére bedg bardziej odpowiednie dla osiggniecia
wyznaczonych celéw. Przed wprowadzeniem kazdej modyfikacji w ramach planu naprawczego przewiduje sie zaréwno poinformowanie odbiorcéw planu
komunikacyjnego (za pomocg stron internetowych oraz portali spotecznosciowych), jak i konsultowanie propozycji zmian z mieszkarnicami, beneficjentami oraz grupami
docelowymi — za pomocg ankiet oraz podczas otwartych spotkan konsultacyjnych.

Plan komunikacji wynika z dotychczasowych doswiadczen oraz uwag i propozycji zgtaszanych przez mieszkancéw, beneficjentéw oraz reprezentantéw grup docelowych
LSR. Przewiduje dziatania dotyczace zbierania informacji o funkcjonowaniu LGD oraz poziomu zadowolenia z realizacji LSR. W przypadku stwierdzenia niezadowolenia z
metod wdrazania LSR oraz nieprzychylnosci wobec braku dziatarn podejmowanych przez LGD, konieczne bedzie wdrozenie srodkéw zaradczych. Wyréznié¢ wsréd nich
nalezy: organizacje spotkan przedstawicieli LGD z mieszkancami i beneficjentami oraz przeprowadzenie badan ankietowych, a takze przyjmowanie uwag bezposrednio w
Biurze LGD. Po zebraniu opinii i wystuchaniu uwag, LGD bedzie zobowigzana do odniesienia sie do otrzymanych informacji zwrotnych, przygotowanie propozycji zmian
zawartych w aktualizacji LSR oraz ponowne skonsultowanie ich (tymi samymi metodami) ze spotecznoscia lokalna.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkow - przy zatozeniu minimalizacji wydatkow na gadzety
reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

Dziatania komunikacyjne (Z2rddto finansowania EFRROW):

e Kampania informacyjna nt. gtdwnych zatozen LSR - EFRROW

e Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD - EFRROW

e Informowanie na temat warunkdw i sposobow realizacji i rozliczania projektow - EFRROW

e Informacja na temat mozliwosci wtgczenia sie do realizowanych projektéw oraz potencjalnych korzysci - EFRROW
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e Informacja na temat mozliwosci samozatrudnienia, bgdz objecia dziataniem kwalifikacyjnym w ramach realizowanych projektéw - EFRROW
e Prezentacja projektéw (zrealizowanych oraz bedgcych w trakcie realizacji) - EFRROW

e Badanie opinii i satysfakcji beneficjentéw - EFRROW

e Przeprowadzone akcje i wydarzenia animacyjne/aktywizujgce - EFRROW

e  Warsztaty sektorowe - EFRROW

Suma: 22 500,00 euro

Gtéwne kategorie wydatkow: - koszty osobowe, - kampania sponsorowana w mediach spotecznosciowych, - reklamy w mediach lokalnych/regionalnych, - ustugi
zwigzane z przeprowadzeniem akcji i wydarzen animacyjnych/aktywizujgcych, koszty posrednie, koszt merytorycznych materiatéw drukowanych (np. ankiety), koszty
materiatdw biurowych, koszty graficzne i informatyczne, koszty przerw kawowych

Dziatania komunikacyjne (zrédto finansowania EFRR):

e Kampania informacyjna nt. gtdwnych zatozen LSR - EFRR

e Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD - EFRR

e Informowanie na temat warunkdéw i sposobdw realizacji i rozliczania projektow - EFRR

e Informacja na temat mozliwosci wtgczenia sie do realizowanych projektow oraz potencjalnych korzysci — EFRR

e Informacja na temat mozliwosci samozatrudnienia, bgdz objecia dziataniem kwalifikacyjnym w ramach realizowanych projektéw - EFRR
e Prezentacja projektow (zrealizowanych oraz bedacych w trakcie realizacji) - EFRR

e Badanie opinii i satysfakcji beneficjentow - EFRR

Suma: 3 500,00 euro

Gtéwne kategorie wydatkow: - koszty osobowe, - kampania sponsorowana w mediach spotecznosciowych, - reklamy w mediach lokalnych/regionalnych, koszty
posrednie, koszt merytorycznych materiatéw drukowanych (np. ankiety), koszty materiatéw biurowych, koszty graficzne i informatyczne, koszty przerw kawowych

Dziatania komunikacyjne (Zrédto finansowania EFS+):

e Kampania informacyjna nt. gtdwnych zatozen LSR - EFS+

e Kampania informacyjna nt. zasad oceniania i wyboru operacji przez LGD - EFS+

e Informowanie na temat warunkdw i sposobdw realizacji i rozliczania projektdw - EFS+

e Informacja na temat mozliwosci wtgczenia sie do realizowanych projektéw oraz potencjalnych korzysci - EFS+

e Informacja na temat mozliwosci samozatrudnienia, bagdz objecia dziataniem kwalifikacyjnym w ramach realizowanych projektéw — EFS+
e Prezentacja projektéw (zrealizowanych oraz bedgcych w trakcie realizacji) - EFS+
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e Badanie opinii i satysfakcji beneficjentoéw - EFS+

Suma: 3 500,00 euro

Gtéwne kategorie wydatkéw: - koszty osobowe, - kampania sponsorowana w mediach spotecznosciowych, - reklamy w mediach lokalnych/regionalnych, koszty
posrednie, koszt merytorycznych materiatow drukowanych (np. ankiety), koszty materiatéw biurowych, koszty graficzne i informatyczne, koszty przerw kawowych
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internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/warsztato
w konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych

Planowane efekty
dziatania
komunikacyjnego

900 - liczba 0séb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0s0b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
gtéwnych
zatozeniach LSR

Planowany budzet dziatania
komunikacyjnego ze wskazaniem
gtéwnych kategorii wydatkow
oraz zrddta finansowania
(fundusz: EFRROW, EFRR, EFS+).

zrédta finansowania : EFRROW

Kwota: 1000 euro
Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych,




Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024

2027

Zauwazenie i
zainteresow
anie na
temat LSR
wsréd
spotecznosci
lokalnej

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych zatozen
LSR - EFRR

wszyscy potencjalni
whioskodawcy w
tym takze
przedstawiciele
0sob: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

media
lokalne/regio
nalne

strony
internetowe
(LGD oraz9
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

gazetek
informacyjnych

9 - liczba
zamieszczonych
materiatéw
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

(wyniki ankiet po
spotkaniach).

900 - liczba osdéb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0sOb: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancéw o
gtéwnych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

zrodta finansowania: EFRR

Kwota: 1000 euro

Gtéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024

2027

Zauwazenie i
zainteresow
anie na
temat LSR
wsrod
spotecznosci
lokalnej

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych zatozen
LSR — EFS+

wszyscy potencjalni
whioskodawcy w
tym takze
przedstawiciele
0so6b: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

media
lokalne/regio
nalne

strony
internetowe
(LGD oraz 9
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

9 - liczba
zamieszczonych
materiatow
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

900 - liczba 0séb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0sOb: z grupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
gtéwnych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

zrodta finansowania: EFS+

Kwota: 1000 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznos$ciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024 Zrozumienie
- LSR wsrod
2027 spotecznosci

lokalnej

Kampania
informacyjna nt.
zasad oceniania i
wyboru operacji
przez LGD -
EFRROW

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

w tym takze
przedstawiciele
0sb6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

media
lokalne/regio
nalne

strony
internetowe
(LGD oraz9
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

9 - liczba
zamieszczonych
materiatéw
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

900 - liczba 0séb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0sob: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancoéw o
gtéwnych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

zrodta finansowania: EFRROW

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznos$ciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024 Zrozumienie = Kampania
- LSR wsrod informacyjna nt.
2027 spotecznosci  zasad oceniania i
lokalnej wyboru operacji

przez LGD - EFRR

wszyscy potencjalni
whioskodawcy

w tym takze
przedstawiciele
0so6b: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

media
lokalne/regio
nalne

strony
internetowe
(LGD oraz 9
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

9 - liczba
zamieszczonych
materiatow
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

900 - liczba 0séb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0sob: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
gtéwnych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

zrodta finansowania: EFRR

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznos$ciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024 Zrozumienie = Kampania
- LSR wsrod informacyjna nt.
2027 spotecznosci = zasad oceniania i
lokalnej wyboru operacji

przez LGD — EFS+

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy

w tym takze
przedstawiciele
0sb6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

media
lokalne/regio
nalne

strony
internetowe
(LGD oraz9
gmin z
obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e ( badanie
ankietowe
po
spotkaniu)

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

9 - liczba
zamieszczonych
materiatéw
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych (
badanie ankietowe
po spotkaniu)

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

900 - liczba 0séb do
ktérych dotarta
informacja o LSR

w tym takze
przedstawiciele
0sob: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancoéw o
gtéwnych
zatozeniach LSR
(wyniki ankiet po
spotkaniach).

zrodta finansowania: EFS+

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznos$ciowych,

- reklamy w mediach
lokalnych/regionalnych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2025 Zrozumienie
- LSR wsraod
2029 spotecznosci

lokalnej
2025 Zrozumienie

- LSR wsraod

Informowanie na
temat warunkow i
sposoboéw realizacji
i rozliczania
projektow -
EFRROW

Informowanie na
temat warunkow i

Wszyscy
potencjalni
whioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0sOb: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Wszyscy
potencjalni

media
lokalne/regio
nalne

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD

- spotkania/
warsztaty

9 - liczba
zamieszczonych
materiatow
informacyjnych w
mediach
lokalnych/regional
nych

50 - liczba oséb
przyjetych w
punkcie
konsultacyjnym w
Biurze LGD

w tym takze
przedstawiciele
0sOb: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

45 - liczba
zorganizowanych
spotkan
szkoleniowych i
doradczych

50 - liczba oséb
przyjetych w

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
whioskodawcow/b
eneficjentow
(wyniki ankiet po
spotkaniach
szkoleniowych i
doradczych)

- podniesienie
poziomu wiedzy

zrodta finansowania: EFRROW

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatdw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.

zrodta finansowania: EFRR
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2029

2025

2029

spotecznosci
lokalnej

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

sposobéw realizacji
i rozliczania
projektéw - EFRR

Informowanie na
temat warunkdw i
sposoboéw realizacji
i rozliczania
projektéw — EFS+

whnioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0sb6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Wszyscy
potencjalni
whioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0sb6b: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD

- spotkania/
warsztaty

- doradztwo
indywidualn
e w biurze
LGD

- spotkania/
warsztaty

punkcie
konsultacyjnym w
Biurze LGD

w tym takze
przedstawiciele
0so6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

45 - liczba
zorganizowanych
spotkan
szkoleniowych i
doradczych

50 - liczba oséb
przyjetych w
punkcie
konsultacyjnym w
Biurze LGD

w tym takze
przedstawiciele
0sb6b: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc

potencjalnych
whioskodawcow/
beneficjentéw
(wyniki ankiet po
spotkaniach
szkoleniowych i
doradczych)

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
whioskodawcow/
beneficjentéw
(wyniki ankiet po
spotkaniach
szkoleniowych i
doradczych)

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.

zrédta finansowania: EFS+

Kwota: 500 euro

Gtowne kategorie wydatkow:

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,

- koszty graficzne i informatyczne,
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2025

2027

2025

2027

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

Informowanie na
temat mozliwosci
wtaczenia sie do
realizowanych
projektdw oraz
potencjalnych
korzysci EFRROW

Informowanie na
temat mozliwosci
samozatrudnienia,
badzZ objecia
dziataniem
kwalifikacyjnym w
ramach
realizowanych
projektow
EFRROW

Informowanie na
temat mozliwosci
wigczenia sie do
realizowanych

seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Mieszkancy
obszaru

w tym takze
przedstawiciele
0sob: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Mieszkancy
obszaru

w tym takze
przedstawiciele

Strony
internetowe
(LGD oraz9
gmin z
obszaru LGD)

lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e

Strony
internetowe
(LGD oraz 9

igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

45 - liczba
zorganizowanych
spotkan
szkoleniowych i
doradczych

6 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

27 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych
(badanie
ankietowe po
spotkaniu)

6 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
whioskodawcéw/
beneficjentow
(wyniki ankiet po
spotkaniach
szkoleniowych i
doradczych)

- podniesienie
poziomu wiedzy
potencjalnych
beneficjentéw

koszty przerw kawowych.

zrédta finansowania: EFRROW

Kwota: 500 euro

Gtéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.

zrodta finansowania: EFRR

Kwota: 500 euro
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2025

2027

Zrozumienie
LSR wsrod
spotecznosci
lokalnej

projektdw oraz
potencjalnych
korzysci EFRR

Informowanie na
temat mozliwosci
samozatrudnienia,
badz objecia
dziataniem
kwalifikacyjnym w
ramach
realizowanych
projektéw EFRR

Informowanie na
temat mozliwosci
wiaczenia sie do
realizowanych
projektéw oraz
potencjalnych
korzysci EFS+

Informowanie na
temat mozliwosci
samozatrudnienia,
badz objecia
dziataniem
kwalifikacyjnym w
ramach
realizowanych
projektéw EFS+

0sOb: z grup w
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

mieszkancy
obszaru

w tym takze
przedstawiciele
0so6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

gmin z
obszaru LGD)

lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e

Strony
internetowe
(LGD oraz 9
gmin z
obszaru LGD)

lub media
spotecznosci
owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e

internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznos$ciowych

27 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych
(badanie
ankietowe po
spotkaniu)

6 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

27 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych
(badanie
ankietowe po
spotkaniu)

(wyniki ankiet po

spotkaniach

szkoleniowych i

doradczych)

- podniesienie

poziomu wiedzy

potencjalnych
beneficjentow

(wyniki ankiet po

spotkaniach

szkoleniowych i

doradczych)

Gtéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych

zrodta finansowania: EFS+

Kwota: 500 euro

Gtowne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2026 Zaufanie Prezentacja Mieszkancy Strony
- projektéw obszaru LGD (w internetowe
2029 realizowanych i tym potencjalni (LGD oraz 9
zrealizowanych whioskodawcy i gmin z
EFRROW beneficjenci) obszaru LGD)
lub media
spotecznosci
owe
spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e
elektroniczn
a gazetka
informacyjna
2026 Zaufanie Prezentacja Mieszkancy Strony
- projektow obszaru LGD (w internetowe
2029 realizowanych i tym potencjalni (LGD oraz 9
zrealizowanych whioskodawcy i gmin z

EFRR beneficjenci) obszaru LGD)
lub media
spotecznosci

owe

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutow na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

750 - liczba oséb do
ktérych dotarta
informacja z
przyktadami
zrealizowanych
projektéw

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
efektach realizacji
LSR

750 - liczba oséb do
ktérych dotarta
informacja z
przyktadami
zrealizowanych
projektéow

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o

zrédta finansowania: EFRROW

Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych.

zrodta finansowania: EFRR
Kwota: 500 euro
Gtowne kategorie wydatkow:

- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e

elektroniczn

a gazetka
informacyjna
2026 Zaufanie Prezentacja Mieszkancy Strony
- projektow obszaru LGD (w internetowe
2029 realizowanych i tym potencjalni (LGD oraz 9
zrealizowanych whioskodawcy i gmin z

EFS+ beneficjenci) obszaru LGD)
lub media
spotecznosci

owe

spotkania/
warsztaty
konsultacyjn
e

elektroniczn
a gazetka
informacyjna

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

8 - liczba
zamieszczonych
artykutéw na
stronach
internetowych
(LGD oraz 9 gmin z
obszaru LGD) lub
w mediach
spotecznosciowych

36 - liczba
zorganizowanych
spotkan/
warsztatow
konsultacyjnych

8 - liczba
przygotowanych
elektronicznych
gazetek
informacyjnych

efektach realizacji
LSR

750 - liczba oséb do
ktdrych dotarta
informacja z
przyktadami
zrealizowanych
projektéw

- podniesienie
poziomu wiedzy
mieszkancow o
efektach realizacji
LSR

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych

zrodta finansowania: EFS+

Kwota: 500 euro

Gtéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2025

2029

2025

2029

Zaangazowa
nie

Zaangazowa
nie

Badanie opinii i
satysfakgcji
potencjalnych
whioskodawcow/b
eneficjentow
EFRROW

Badanie opinii i
satysfakcji
potencjalnych
whioskodawcéw/b
eneficjentow EFRR

Wszyscy
potencjalni
whioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0sb6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.
Wszyscy
potencjalni
wnioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0so6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Ankiety po
doradztwie
indywidualny
m

Ankiety po
doradztwie
indywidualny
m

50 - liczba
zebranych ankiet
(po doradztwie)

50 - liczba
zebranych ankiet
(po doradztwie)

- pozyskanie
informacji o
koniecznych
zmianach w
procesie
Swiadczenia
pomocy przez LGD

- pozyskanie
informacji o
koniecznych
zmianach w
procesie
Swiadczenia
pomocy przez LGD

zrédta finansowania: EFRROW
Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych

zrédta finansowania: EFRR
Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2025

2029

2025

2029

Zaangazowa
nie

Zaangazowa
nie

Badanie opinii i
satysfakgcji
potencjalnych
whioskodawcow/b
eneficjentow EFS+

Przeprowadzenie
akcji i wydarzen
aktywizujacych
EFRROW

Wszyscy
potencjalni
whioskodawcy/ben
eficjenci w tym
takze
przedstawiciele
0sb6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

mieszkancy
obszaru

w tym takze
przedstawiciele
0so6b: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Ankiety po g4 _jicshg
doradztwie .
indvwidual zebranych ankiet
:: ywiauainy (po doradztwie)

Organizacja

. 45 - liczba

wydarzen,
konkurs przeprowadzonych

ONKUrSOW,  akeji i wydarzer
spotkan, aktywizujgcych
warsztatow,
festiwali,
Strona 45 - liczba
internetowa  informacji
LGD zamieszczonych na

stronie

lub media internetowej LGD
spotecznoéci  lub w mediach
owe spofecznosciowych

- pozyskanie
informacji o
koniecznych
zmianach w
procesie
Swiadczenia
pomocy przez LGD

750 - liczba oséb
uczestniczacych w
akcjachii
wydarzeniach
aktywizujacych

w tym takze
przedstawiciele
0s0Ob: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej

zrédta finansowania: EFS+
Kwota: 500 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych

zrédta finansowania: EFRROW

Kwota: 13 000 euro
Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatow
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych
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Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2024

2027

Zaangazowa
nie

Warsztaty
sektorowe
EFRROW

wszyscy potencjalni
whioskodawcy,
przedsiebiorcy,
JSFP, organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy
obszaru

w tym takze
przedstawiciele
0sbéb: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

Spotkania/w
arsztaty

Strona
internetowa
LGD

lub media
spotecznosci
owe

9 - liczba
przeprowadzonych
warsztatow

9 -liczba
informacji
zamieszczonych na
stronie
internetowej LGD
lub w mediach
spotecznosciowych

60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

60 - liczba os6b
uczestniczacych w
akcjachi
wydarzeniach
aktywizujacych

w tym takze
przedstawiciele
0sob: zgrupw
niekorzystnej
sytuacji (tj. kobiety,
osoby z
niepetnosprawnosc
igiich
opiekunowie),
seniorzy powyzej
60 r.z., ludzie
mtodzi do 25 r.z.

zrédta finansowania: EFRROW

Kwota: 6 000 euro

Gtoéwne kategorie wydatkow:
- koszty osobowe,

- kampania sponsorowana w
mediach spotecznosciowych,

- koszty posrednie, - koszt
merytorycznych materiatéw
drukowanych (np. ankiety),

- koszty materiatéw biurowych,
- koszty graficzne i informatyczne,

- koszty przerw kawowych
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